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本报讯 （文/图 记者 舒琪琦）11 月 16 日至 17 日，

2024 年“跟着赛事去旅行”明月山毗邻区县围棋团体邀请赛

在梁平举行，明月山毗邻 8 个区县围棋协会组队参赛。经过

激烈角逐，梁平队获得第二名的成绩。

据悉，本次比赛的主题为“翱翔低空之城 ‘棋’聚美丽梁

平”，形式为团体赛。现场，棋手们凝心静气、潜心沉思，仔细

观察棋局变化，气氛紧张而热烈，不时响起棋子与棋盘的碰撞

声，选手们既比拼技艺，又在黑白棋子的跳跃间传递友谊、传

承文化，充分展现出了围棋的文化魅力。

“围棋比赛是对耐心和智慧的考验，每一步都需要谨慎，

参加这次比赛，和众多的棋手对弈，让我受益匪浅。”梁平队参

赛选手谢露川说。

据了解，本次比赛由区文化旅游委、区体育发展中心指

导，区体育总会主办，区围棋协会承办。比赛旨在为广大围棋

爱好者提供一个展示技艺、交流切磋的平台，以及传承和弘扬

围棋文化。

2024年“跟着赛事去旅行”明月山毗
邻区县围棋团体邀请赛举行

“棋”聚美丽梁平

双桂集团

丰富产品供给 推进农文旅融合

11月16日，2024年“跟着赛事去旅行”明月山毗邻区

县围棋团体邀请赛比赛现场，选手们在比拼棋艺。

本报讯 （文/图 记者 张 婷）以文惠民如春雨，以文

化人润无声。连日来，由区文化旅游委主办的 2024 年“我们

的中国梦”——文化进万家活动，陆续走进各乡镇，将优质的

公共文化服务送进基层、送进乡村，切实让文化惠民服务看得

见、摸得着、感受到。

11月13日，在和林镇和清社区，文艺演出精彩纷呈，不仅

有动感十足的歌舞表演，还有婉转动听的器乐合奏，更有相关

政策法规、梁平文旅知识科普等有奖知识问答环节。整个活

动过程中，观众们沉浸在艺术的海洋里，不时爆发出热烈的掌

声和欢呼声，现场好不热闹。

“今天的文艺演出既新颖又有趣，特别是歌舞表演点燃了

乡亲们的热情，有奖知识问答也让我知道了家乡的文旅发展

得越来越好，以后我一定多带家人去周边的景区玩玩。”和清

社区居民贺知润说。

据了解，此次活动主要围绕习近平新时代中国特色社会

主义思想、党的二十大精神、乡村振兴等内容，从和美乡村艺

术节暨首届梁山灯戏表演大赛的获奖作品中遴选出部分优秀

作品，以歌舞、梁山灯戏、器乐演奏等形式，同时搭配文化旅游

宣传互动，在全区范围内进行广泛展演。

区文化旅游委相关负责人介绍，希望通过这样的形式让

老百姓在“家门口”就能够受到文化熏陶，感受到梁平文旅的

新风貌，同时激发群众对本土文化的热爱，促进文化传承。

梁 平 开 展 2024 年“ 我 们 的 中 国
梦”——文化进万家活动

丰富基层群众文化生活

11月13日，和林镇和清社区，器乐合奏在精彩上演。

近日，梁平机场，游客在体验跳伞项目。

近日，万石耕春·梁平柚海，学生们在柚园里开展研学

活动。（资料图片）

近日，国外游客在双桂田园景区参观、游玩。（资料图片）

航拍下的双桂湖国家湿地公园，景色宜人，宛如一幅美丽图画。

本 报 讯 （文/记 者 谭 燕

图/记者 向成国）日前，在第七届长

江三峡（梁平）国际柚博会上，重庆双

桂农文旅发展（集团）有限公司（以下

简称“双桂集团”）推出低空两日游、采

柚两日游线路，并与旅行商签订组客

协议，预计能迎来游客 5 万人次，带动

增收1000万元以上。

“不断丰富文旅产品供给，吸引更

多人认识梁平、走进梁平、爱上梁平，

让他们慢下来、留下来、还想来，是我

们一直努力的方向。”双桂集团相关负

责人表示。

今年以来，双桂集团围绕“吃、住、

行、游、购、娱、学”等要素，因地制宜构

建特色农文旅产品体系，推进业态融

合，延伸产业链条，不断提升梁平旅游

的美誉度和影响力。

绿浪叠涌的百里竹海、风光旖旎

的双桂湖、“养心”“养身”的双桂田园、

历史悠久的梁平机场⋯⋯立足梁平优

质的文旅资源，双桂集团开发特色旅

游线路10余条，联合多家旅行社共同

推广，累计接待飞机团、自驾团、拼游

团等各类团客超 141 万人次，综合收

入超1.6亿元。

其中，在双桂田园景区，丰、雅、

素、净的双桂素食和各具特色的文创

产品深受游客青睐。尼泊尔驻华大使

比什努·施雷斯塔称赞：“有创意，又好

吃，双桂素食，真棒！”

据了解，双桂集团结合时下流行

的主题内容、呈现方式，融入非遗、农

耕等特色元素，在素食产品方面，推出

146 道特色素餐和“双桂·粽意礼”“看

见非遗”“一个月亮”等系列礼盒产品，

销售火爆、供不应求，累计销售额达

1569 万元；在文创产品方面，开发馒

馒系列、非遗文创、国风饰品等具有梁

平辨识度的文创产品近30款，其中金

银双桂丝绒花胸针深受游客喜爱。

随着“旅游+”“+旅游”的深入，双

桂集团还打造研学产品，研发出独具

梁平特色的湿地探秘、启智星空、非遗

课程 50 余项，培养专业研学导师近

20 名，塑造“愚行研学”品牌，累计接

待研学团队6000人次。

同时，在农特产品上下功夫，创建

“梁平稻米”区域公用品牌，龙溪河蔬

菜公园实现产量 396 吨，签订梁平柚

购销协议，积极做靓“梁平米”、种好

“梁平菜”、管好“梁平柚”。

“值得一提的是，今年，集团下属丰

瑞农业公司还利用农闲空置20台冷链

车，布局重庆至北上广冷链物流运输专

线，月均运输量约800吨，月均产值约

100万元。”双桂集团相关负责人说。

接下来，双桂集团将始终聚焦产

业化转型、市场化改革，以 eVTOL 婚

拍、动力伞、飞升热气球等产品抢抓低

空文旅赛道，持续丰富产品供给，为梁

平文旅市场增热，让游客有更多体验

感、新奇感、参与感、惊喜感，把“流量”

变为“留量”。


