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国新办新闻发布会回应百姓关切
■据新华社北京 1 月 24 日电

春节是传统的消费旺季 。
国新办 1 月 24 日召开新闻发
布会，商务部、文化和旅游部、
国家体育总局有关负责人围绕

保障春节市场供应、 满足群众
消费需求等话题回应关切。

节前全国生活必需品
市场供应充足

“据商务大数据监测，节前
全国生活必需品市场供应充

足、价格总体平稳。 ”商务部市
场运行和消费促进司司长李刚

介绍，1 月中旬，全国 200 家大
型农产品批发市场粮食、 食用
油、猪肉 、鸡蛋、蔬菜等库存比
2024 年底不同幅度增加。 1 月
23 日 ，鸡蛋 、牛肉的平均批发
价格比月初分别下降 1.5%和
1.1%，粮食、食用油、猪肉、羊肉
与月初基本持平。

李刚说，节日期间，各级商
务部门将加强应急值守， 密切
关注市场形势， 持续做好生活
必需品保供工作。

强化货源组织， 指导各地
组织商贸流通企业拓宽货源渠

道，加强产销衔接，增加库存备
货数量，提高补货上架的频率，
保障市场循环畅通。 北京在新
发地农产品市场启动 “第三届
年货节 ”， 进一步拓宽供销渠
道；上海用好平价菜专柜机制，
丰富节日期间市场供应。

做好储备调节， 持续加大
生活必需品保供力度， 积极发
挥储备吞吐调节的作用， 指导
各地统筹肉菜储备投放， 增加
节日市场供应。

保障便民服务， 引导商贸
流通企业节日期间正常营业 ，
鼓励重点商超适当延长营业时

间。

消费市场
年味浓人气足消费旺
蛇年春节临近，李刚介绍，

近期消费市场年味浓、人气足、
消费旺，总体呈现以下特点：

商品消费亮点多。 年货市
场供需两旺， 各大商超举办了
丰富多彩的年货促销活动 ，特

色食品、年俗商品、应季服饰、鲜
花等商品受到青睐。 以旧换新
政策加力扩围，手机、可穿戴设
备、绿色智能家电等商品热销。

餐饮消费活力足。 年夜饭
预订火热， 老字号传统美食、地
方特色名菜成为餐饮消费热点，
北京、上海、四川等地部分热门
餐厅年夜饭“一桌难求”“一厢难
求”， 一些餐饮平台年夜饭订单
量同比增长一倍以上。

服务消费需求旺。冰雪游、
避寒游、文博游广受欢迎，逛灯
会庙会、 赏民俗表演成为热门
选择。 哈尔滨冰雪旅游热度依
旧， 旅游订单量同比增长超三
成。 一批优质的国产影片带动
观影热潮 ， 截至 1 月 23 日 ，
2025 年春节档上映新片预售
总票房突破 4 亿元。

1 月 7 日 农 历 腊 八 节 ，
“2025 全国网上年货节” 正式
启动，据商务大数据统计，活动
开展至今， 各地围绕春节餐饮
购物、文娱旅游等消费热点，组
织配套活动已经超过 400 场 ，
网络零售额超过 7000 亿元。

李刚说，下一步，商务部将
创新打造“购在中国”活动品牌，
聚焦首发经济、国货潮品、文娱
旅游、 体育赛事等消费新增长
点，组织开展精品消费月、国际
消费季等系列活动，创新拓展多
元消费场景，促进商旅文体健深
度融合，激发消费活力。

国家体育总局体育经济司

司长杨雪鸫介绍，近日，体育总
局发布 11 条春节假期户外运
动精品线路， 既有冰天雪地的
筑梦亚冬冰雪户外线路， 也有
绿水青山的环漓江户外运动线

路， 可满足不同人群的体育消
费需求。

备好备足精神食粮
欢欢喜喜过个文化年

“2025 年是春节申遗成功
后的首个春节， 放假调休增至
8 天，群众出游热情更高，文化
旅游等消费需求将集中释放。 ”
文化和旅游部产业发展司司长

缪沐阳说，目前“欢欢喜喜过大
年”2025 年春节主题文化和旅
游活动已经在全国全面启动 ，

传承弘扬春节文化、 丰富人民
群众精神文化生活。

在丰富节日文旅供给方

面，推出惠民演出、非遗体验等
系列活动。 比如推出 “文艺中
国”新春特别节目，举办迎新春
美术作品展、“古城过大年”、文
博馆里过大年、 海外 “欢乐春
节”等活动。 同时，丰富入境游
产品，优化入境旅游服务。

在促进节日文旅消费方

面，1 至 2 月持续开展 2025 年
全国春节文化和旅游消费月 ，
助力中小文旅企业拓展销售渠

道，实现“惠企乐民”。推出冰雪
旅游路线、避寒康养好去处；实
施“百城百区”文化和旅游消费
行动计划， 上线景区门票 、演
出、餐饮、购物等优惠活动；实
施“百城千站”文化和旅游消费
行动计划， 推出自驾游优惠措
施，打造综合性旅游服务驿站。

“我们将备好备足精神食
粮、旅游产品，以暖人心、聚人
气、接地气的文旅活动，让大家
在欢度新春佳节的同时畅享文

旅乐趣。 ”缪沐阳说。


